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GEOSATIS

Swisscom dans le capital

En guise de cloture du
deuxieme Swisscom Challenge,
lopérateur de téléphonie a an-
noncé son entrée dans le capital
de Geosatis. Une rentrée finan-
ciere qui se combine a celle de
plusieurs autres investisseurs
privés suisses (un banquier privé
genevois, deux industriels juras-
siens actifs dans 'horlogerie, un
industriel balois ceuvrant dans la
chimie et une Family office zuri-
choise pour une somme globale
de 1,6 million). Swisscom ac-
tionnaire majoritaire? La firme
na pas souhaité dévoiler le mon-
tant de son propre investisse-
ment. De quoi permettre a la
start-up du Noirmont, qui nen
est dailleurs presque plus une,
de respirer un peu.

«Avoir un grand partenaire
comme Swisscom ouvre beaucoup
de portes, Ceest trés bon pour notre
image. Concrétement, cette ren-
trée financiére va nous permettre
dengager de nouveaux collabora-
teurs, de développer notre marke-
ting et notre communication et de
finaliser la production de la com-
mande pour IAfrique du Sud», ex-
plique Reshad Moussa, respon-
sable  du  développement
commercial de Geosatis.

Ouverture mondiale

De son coté, Swisscom expli-
que son investissement par plu—
sieurs points. «Geosatis évolue
dans un marché de niche d’enver-
gure mondiale et améne une réelle
différence comparée a ses concur-
rents. Nous voulons les aider a
faire grandir leur business car les

retombées seront aussi bonnes
pour nous», déclare Stefan
Kuentz, directeur d’investisse-
ment chez Swisscom Ventures.
«Je pense que Geosatis est désor-
mais passé du statut de start-up a
celui de compagnie. Ce qui nous a
également séduit, cest que Geosatis
sache exactement a qui sadresser
pour favoriser son développement.
Ils connaissent parfaitement leur
marché.»

Une connaissance qui pourrait
étre bénéfique au géant Suisse
de la télécommunication, no-
tamment pour la vente de ses
cartes SIM (réd: dont sont équi-
pés les bracelets de Geosatis en
Suisse) a létranger. Actuelle-
ment, l'entreprise noirmonniere
collabore également avec dau-
tres opérateurs, notamment en
Afrique du Sud. La possibilité
détendre son marché sur plu-
sieurs continents a évidemment
de quoi séduire Swisscom.

Acces stratégique

Pour sa part, Geosatis espere
également de ce partenariat
quil lui donne «un acces stratégi-
que aux nouvelles technologies et
autres avancées de Swisscom»,
déclare Reshad Moussa. Un ac-
ces privilégié qui permettrait a
Geosatis de rester a la pointe en
matiere d’innovation afin de
consolider sa position sur le
marché. Position qui, au vu des
dernieres nouvelles et des ou-
vertures aux Etats-Unis (notre
édition d’hier), semble se profi-
ler vers le haut du classement.
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